E.LECLERC otwiera supermarket w Oleśnicy

26 kwietnia br. grupa E.LECLERC otwiera swój kolelny supermarket, tym razem w Oleśnicy, przy ul. Moniuszki. Jest to już siedemnasta placówka handlowa tej, najdłużej istniejącej na polskim rynku i jednej z wiodących sieci hipermarketów, która obecnie poza województwem dolnośląskim, w którym prowadzi hipermarket we Wrocławiu i supermarket w Kłodzku, swym zasięgiem obejmuje również województwa: mazowieckie (3 hipermarkety w Warszawie, 1 w Radomiu), lubelskie (2 hipermarkety w Lublinie), łódzkie (1 hipermarket w Łodzi, 1 supermarket w Bełchatowie), śląskie (2 supermarkety w Tychach i Katowicach), warmińsko-mazurskie (2 hipermarkety w Olsztynie i Elblągu) i podkarpackie (Rzeszów). Ponadto grupa prowadzi pięć stacji benzynowych zlokalizowanych  na parkingach hipermarketów w Olsztynie, Rzeszowie, Radomiu, Lublinie i Bełchatowie. Dwie kolejne stacje są w przygotowaniu.

Całkowita powierzchnia sprzedażowa supermarketu w Oleśnicy wynosi 2000 m kw., co sprawia, że w chwili obecnej całkowita powierzchnia sprzedażowa placówek E.LECLERC w Polsce wynosi 77.900 m kw.

Wybudowanie i wyposażenie supermarketu w Oleśnicy kosztowało ok. 20 mln. złotych i stanowi część inwestycji grupy E.LECLERC w Polsce, które do chwili obecnej wyniosły 1,225 mld zł. W supermarkecie E.LECLERC znalazło zatrudnienie ok. 100 osób. Łącznie w Polsce grupa E.LECLERC zatrudnia ok. 3900 osób, a jej obroty w 2005 roku wyniosły 1,799 mld. złotych.

Supermarketem w Katowicach kierują państwo Joanna i Emeric de Cournuaud, związani z ruchem E.LECLERC od 2002 r.  Zanim podjęli się realizacji własnego projektu uczestniczyli w prowadzeniu hipermarketu sieci w Rzeszowie. Wśród gwarantów finansowania projektu państwa de Cournuaud obok przedsiębiorców z grupy E.Leclerc z Francji są właściciele hipermarketów w Polsce z Wrocławia, Kłodzka i Warszawy, co wraz z podobnymi przykładami finansowania marketów  E.LECLERC w Lublinie przy ul. Turystycznej, w Bełchatowie, Kłodzku, Elblągu, Tychach i Katowicach oznacza osiągnięcie przez grupę E.LECLERC w Polsce stopnia inwestycyjnej samodzielności pozwalającego na rozwój sieci w oparciu w dużej mierze o siłę ekonomiczną i solidarność przedsiębiorców grupy działających w Polsce. Podobny system we Francji przyczynił się do stworzenia grupy kilkuset niezależnych przedsiębiorców, prawdziwej szkoły indywidualnej przedsiębiorczości, odnoszącej sukces na konkurencyjnym rynku dzięki wzajemnej solidarności i nieustającej walce w obronie siły nabywczej konsumentów.

W tym roku grupa E.LECLERC  dokonała rozbudowy galerii handlowej w Centrum Handlowym Tomasza Zana w Lublinie, gdzie uruchomiła pierwszą w Polsce księgarnię multimedialną pod własnym szyldem Kulturo Maniak (we Francji Espace Culturel) oraz rozpoczyna budowę kolejnych dwóch hipermarketów o powierzchni sprzedaży 4000 m kw. w  Słupsku i Kielcach. Łącznie nakłady inwestycyjne grupy w 2006 r. wyniosą ok. 80 mln zł.

