13 listopada 2006

W hipermarketach E.LECLERC nie będzie drożej

W Gazecie Wyborczej z 13 listopada 2006 r. ukazały się spekulacje o rzekomo możliwym przejęciu sieci E.LECLERC w Polsce. Kategorycznie dementujemy te spekulacje. 

Jedną z przyczyn konsolidacji na rynku polskim są bariery administracyjne stawiane inwestorom w handel wielkopowierzchniowy. Jeśli ta dziedzina byłaby zostawiona wolnemu rynkowi, to rozwój sieci odbywałby się poprzez nowe inwestycje, a nie poprzez wchłanianie innych. Jesteśmy zdecydowanymi zwolennikami wolnego rynku i zawsze stanowczo wypowiadaliśmy się przeciw jego administracyjnym ograniczeniom.

Jednocześnie chcemy zapewnić naszych obecnych i przyszłych klientów, że w hipermarketach E.LECLERC nie będzie drożej. W tym roku sieć E.LECLERC – stowarzyszenie niezależnych handlowców utworzyła wraz z innymi sieciami niezależnych w Europie wspólną centralę zakupów pn. COOPERNIC. W skład centrali obok sieci E.LECLERC obecnej we Francji, Polsce, Portugalii, Hiszpanii, Słowenii i we Włoszech wchodzą REWE (Niemcy), CONAD (Włochy), COOP (Szwajcaria), CRUYT (Belgia) – wszystkie sieci znane w swych krajach z praktykowania najniższych cen na rynku. Wykorzystamy naszą siłę nabywczą w zjednoczeniu z innymi niezależnymi sieciami w Europie po to, żeby kupować taniej, aby sprzedawać taniej.

Sieć E.LECLERC osiągnęła w 2005 r. obroty na poziomie 1,799 mld złotych. W  2006 r. sieć E.LECLERC powiększyła się o jeden supermarket o powierzchni sprzedaży 2000 m kw. - otwarty w Oleśnicy w kwietniu 2006 r. oraz o dwa hipermarkety w Kielcach i Słupsku, oba o powierzchni sprzedaży po 4000 m kw. W br. dokonaliśmy rozbudowy naszego Centrum Handlowego Zana w Lublinie a obecnie rozbudowujemy również nasze supermarkety w Bełchatowie i Tychach.

Sieć E.LECLERC eksploatuje w Polsce 18 marketów, z czego 12 to hipermarkety o średniej powierzchni sprzedaży ok. 5500 m kw. każdy,  z tym 3 w Warszawie, 2 w Lublinie i po jednym w Łodzi, Radomiu, Wrocławiu, Rzeszowie, Elblągu, Kielcach i Słupsku oraz 6 dużych supermarketów o powierzchni sprzedaży ok. 2000 m kw. w Bełchatowie, Kłodzku, Nowym Targu, Tychach, Katowicach i Oleśnicy.  Ogółem powierzchnia sprzedaży sieci E.LECLERC w Polsce wynosi 82.900 m kw. zaś zatrudnienie ponad 4100 osób.
Strategia E.LECLERC w Polsce podobnie jak we Francji i w innych krajach pozostaje niezmienna – oferować jak najwięcej produktów po jak najniższych cenach. Powodowane wolą jak najszerszego udostępnienia  towarów i usług polskim konsumentom i wolą obrony ich siły nabywczej już istniejące i nowo budowane  markety E.LECLERC w Polsce będą  konsekwentnie realizować swoje ambicje bycia najtańszymi lokalnie i na poziomie ogólnopolskim.

Troska o jak najniższe ceny w ofercie E.LECLERC objawia się na dwóch polach: oferować produkty markowe marek producenckich najtaniej na rynku oraz rozwijać gamę produktów pod własnymi markami:

ECO+ (Ekonomia Codziennych Oszczędności) w segmencie produktów niskocenowych oraz

WIODĄCA MARKA w segmencie premium. 

W chwili obecnej w ofercie E.LECLERC znajduje się ok. 500 produktów ECO+ z branży towarów szybko zbywalnych (FMCG) oraz ok. 150 produktów  Wiodącej Marki. Produkty Wiodącej Marki są 15-20% tańsze od analogicznych produktów marek liderów przy zachowaniu takiej samej lub wyższej jakości.

Oprócz Polski E.LECLERC prowadzi super- i hipermarkety w takich krajach jak Francja (536), Hiszpania (7), Portugalia (12), Słowenia (1) i Włochy (22). E.LECLERC prowadzi również 480 stacji benzynowych z czego 4 w Polsce w Rzeszowie, Radomiu, Lublinie i Bełchatowie. Dwie kolejne stacje w Polsce są w przygotowaniu. Sklepy E.LECLERC prowadzi 460 niezależnych stowarzyszonych przedsiębiorców, którzy zatrudniają ok. 73.000 pracowników.

