Styczeń 2007

Obroty E.LECLERC w 2006 r.

i plany na 2007 r.

E.LECLERC – najdłużej działająca  sieć hipermarketów w Polsce osiągnęła w 2006 r. obroty na poziomie 1,915 mld złotych (tj. o 6,4 % więcej w stosunku do roku 2005) i zanotowała wzrost liczby klientów o prawie 8% w stosunku do roku 2005, utrzymując tym samym tempo wzrostu z roku 2005. 

W  2006 r. sieć E.LECLERC powiększyła się o jeden supermarket o powierzchni sprzedaży 2000 m kw. - otwarty w Oleśnicy w kwietniu 2006 r. oraz o dwa hipermarkety o powierzchni sprzedaży 4000 m kw. każdy w Kielcach i Słupsku – otwarte w listopadzie 2006 r. Ponadto dokonano rozbudowy galerii handlowej hipermarketu w Lublinie przy ul. Zana, gdzie otwarto m.in. pierwszą w Polsce księgarnię multimedialną pod szyldem E.Leclerc Kulturomaniak.

W latach ubiegłych obroty wynosiły odpowiednio:

2005 
-
1,799 mld zł



2004
-
1,698 mld zł

2003
-
1,602 mld zł

2002
-
1,53 mld zł 

2001 
-
1,48 mld zł

2000
-
1,23 mld zł

1999
-
1,05 mld zł

Sieć E.LECLERC eksploatuje w Polsce 18 marketów, z czego 12 to hipermarkety o średniej powierzchni sprzedaży ok. 5500 m kw. każdy,  z tym 3 w Warszawie, 2 w Lublinie i po jednym w Łodzi, Radomiu, Wrocławiu, Rzeszowie, Elblągu, Kielcach i Słupsku oraz 6 dużych supermarketów o powierzchni sprzedaży ok. 2000 m kw. w Bełchatowie, Kłodzku, Nowym Targu, Tychach, Katowicach i Oleśnicy.  Ogółem powierzchnia sprzedaży sieci E.LECLERC w Polsce wynosi ponad 78.000 m kw. zaś zatrudnienie ponad 4300 osób.

W 2007 r. sieć zamierza rozbudowywać istniejące obiekty. Inwestycje obejmą rozbudowy supermarketów w Bełchatowie i Tychach, modernizację hipermarketu w Alejach Jerozolimskich w Warszawie oraz rozbudowę centrum handlowego koło hipermarketu w Lublinie przy ul. Turystycznej. 

Strategia E.LECLERC w Polsce podobnie jak we Francji i w innych krajach pozostaje niezmienna – oferować jak najwięcej produktów po jak najniższych cenach. Powodowane wolą jak najszerszego udostępnienia  towarów i usług polskim konsumentom i wolą obrony ich siły nabywczej już istniejące i nowo budowane  markety E.LECLERC w Polsce będą  konsekwentnie realizować swoje ambicje bycia najtańszymi lokalnie i na poziomie ogólnopolskim.

Troska o jak najniższe ceny w ofercie E.LECLERC objawia się na dwóch polach: oferować produkty markowe najtaniej na rynku oraz rozwijać gamę produktów pod własną marką ECO+ (Ekonomia Codziennych Oszczędności) w segmencie produktów niskocenowych oraz wprowadzać na rynek gamę produktów pod własną marką WIODĄCA MARKA w segmencie premium. W chwili obecnej w ofercie E.LECLERC znajduje się ok. 500 produktów ECO+ z branży towarów szybko zbywalnych (FMCG). Produkty Wiodącej Marki są 15-20% tańsze od analogicznych produktów marek liderów przy zachowaniu takiej samej lub wyższej jakości.

Oprócz Polski E.LECLERC prowadzi super- i hipermarkety w takich krajach jak Francja (536), Hiszpania (7), Portugalia (12), Słowenia (1) i Włochy (22). E.LECLERC prowadzi również 480 stacji benzynowych z czego 4 w Polsce w Rzeszowie, Radomiu, Lublinie i Bełchatowie. Dwie kolejne stacje w Polsce są zaprogramowane na 2007 r. Sklepy E.LECLERC prowadzi 460 niezależnych stowarzyszonych przedsiębiorców, którzy zatrudniają ok. 73.000 pracowników.
